Jak udélat z businessu partnera pro neziskovku? Budte srozumitelni a nebojte
se fict si o to, co potfebujete

Navazat spolupraci s businessem je ¢asto pro neziskové organizace tézké. Pfitom muZe byt
prospésna a inspirativni pro obé strany. Na konferenci Neziskovky 2020 — trendy v neziskovém
sektoru sdileli ktomuto tématu své zkuSenosti Jana VoZechova z Nadace rozvoje obcanské
spolecnosti a podnikatelé Antonin Kokes a Martin Kasa. Podle nich neziskovky musi umét
srozumitelné vysvétlit, pro¢ by je méla firma podpofit a jak. DuleZité je nezapominat na to, Ze
fundraising a sitovani je béh na dlouhou trat a je potieba pro né najit misto v rozpoétu.

Pokud se neziskova organizace rozhodne zadat firmu o penize, je nutné, aby presné védéla, co chce.
,Neziskovky si ¢asto nejsou jisté, kolik chtéji penéz, a nemaji konkrétni plan, pokud jim firma penize
neda. To ale neznamena konec spoluprace. Mohou si naptiklad domluvit schiizku na pfisti rok nebo se
domluvit na jiné formé podpory,” popsal na konferenci Neziskovky 2020 Antonin Kokes, zakladatel
ALBI a Antoninova pekafrstvi.

Podle Jany Vozechové, teditelky Nadace rozvoje obcéanské spolecnosti, museji neziskovky firmé
dokazat, Ze za jeji penize odvedou dobrou praci. ,,Mam pocit, jako bychom se my neziskovky baly fict
si o0 penize, ale neni pro€. Zkuste navdzat model partnerstvi a nebojte se pfijit s konkrétni nabidkou,”
fika VoZechovd. Nadace rozvoje obcanské spolecnosti pfitom necerpa zadné dotace a je plné zavisla
na fundraisingu, na letosni rok si dala za cil rozdélit minimalné 40 miliond K¢ s naklady na provoz 8,9
milion( K¢. Podle Martina Kasy, zakladatele serveru Pipulka.cz, je pfitom neziskovka firma jako kazda
jind — musi si zajistit provoz a pfijmy, jen to déla jinak neZ business. ,,| neziskovka mlze mit pro svij trh
produkt, ktery zaujme,” konstatuje Kasa.

VozZechova tvrdi, Ze pokud chce neziskovka jit cestou fundraisingu a zada firmu o penize, musi byt
schopna dobre vysvétlit, co déla a na co je pouZije. A to byva problém. ,Stava se mi, Ze ani béhem péti
minut nepochopim, co organizace déla. My jsme podnikatelé, obycejni lidé, ktefi nerozumi terminim,
jako je napfiklad ,socialni rehabilitace’. Naucte se fict jednou vétou, jak a komu pomahate,” radi Kokes.

Dostat se k businessmantm c¢asto neni lehké, VoZechova s KokeSem doporucuji najit osobni vazbu
nebo zkusit jinou neotfelou cestu. ,,0becné rozesilani maild nefunguje. Myslim si, Ze kazda organizace
by méla vlastni sit lidi a pres konkrétni kontakty dokazat oslovit konkrétni podnikatele,” fikd Kokes.

Cely proces sitovani a fundraisingu ovSem stoji ¢as a penize, se kterym leckdy neziskovky nepoditaji.
,Reditelé organizaci maji pocit, 7e staci, kdy? ma fundraiser plat,“ popisuje Vozechova. Podle ni se
vyplati vymezit v rozpoctu penize na ¢lenstvi v obchodnich komorach, vytisténi letdk( nebo pozvani
asistentl businessman( na obéd. ,Martin Kasa mé naucil: z nuly korunu neudélas, ale z koruny dvé
koruny udélat mazes,” fika VoZechova.

Konferenci Neziskovky 2020 — trendy v neziskovém sektoru poradaly Unie zaméstnavatelskych svazl a
Asociace vefejné prospésnych organizaci CR 24. fijna 2019 v Praze. Kromé spoluprace businessu a
neziskovek se konference vénovala také tématlim lidskych zdroji v neziskovkach nebo fundraisingu a
public relations. Konference se uskutecnila pod zastitou prof. JUDr. Heleny Valkové, CSc., zmocnénkyné
VIady CR pro lidskd prava.
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